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Vision

Y
{ve oM Skandinaviens mest attraktiva plats for vattennéra
a7 naturupplevelser som berikar livet.

Destination Rénne & och Ringsjon bjuder pa en kontrastrik naturupplevelse med
vatten, fiske, skog, vulkan och slott. Hos oss kan alla m&nniskor f& en berikande
naturupplevelse, frdn den mest ovana stadsbon till expertfiskaren och den fullt
utrustade medlemmen i ett friluftsséallskap. Har mar gésen bra och laxen leker,
och har méts ménniskor och mar bra. Destination Rénne & och Ringsjén &r en
fantastisk plats som vi nu har mgjlighet att med gemensamma krafter géra till en
tydlig och stor vattennéra naturupplevelse. Vi har bredden, kontrasterna och
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ndrheten som gor oss till den mest attraktiva destinationen i Skandinavien.




Karnvarden



Karnvarden

Nara

Levande

Framatblickande

Destination Rénne & och Ringsjén &r en plats som ligger
nadra i avstdnd, badde inom omradet och for turister som vill
ta sig hit. Vi &r den nidrmaste vildmarken i Sverige fran
kontinenten. Har skapar vi ndra upplevelser med naturen
och bjuder pa manga kontrastrika naturupplevelser pa ett

och samma stille.

Destination Rénne & och Ringsjén &r en levande och
kontrastrik miljé som far dig att kdnna dig levande. Det &r en
plats som gynnar och tillfér nagot fér bade natur, djur,
manniska och lokala aktérer. Vi tar hand om var natur och
jobbar héllbart for naturupplevelser som lever lange, bade i

tid framat och som en upplevelse du bar med dig.

Destination Rénne & och Ringsjon &r en framatblickande
destination som tillgdngliggér sina naturupplevelser genom
smarta paketeringar, utveckling och innovation.

Vi erbjuder en gedigen plats som ska fortsatta att frodas i
samklang med naturen och i samverkan mellan lokala aktérer
for att fler ska kunna nyttja omradet pa ett hallbart sétt.
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Kommunikationsmalgrupp

Inledning

Kommunikationsmalgruppen fér Destination Rénne & och Ringsjon &r de
manniskor vi vill ska besdka oss. For att var kommunikation ska uppna dnskad
effekt &r det viktigt att alltid ha en uppdaterad forstaelse for deras drivkrafter,

varderingar, attityder och beteenden.

Beskrivningen av var kommunikationsmalgrupp utgar primért fran Visit
Sweden'’s drivkraftssegmentering som &r oberoende av nationsgrénser och
demografi. For specifika eller riktade kommunikationsinsatser &r det ddremot
till stor fordel att ta in djupare kunskap om geografiska och demografiska
skillnader samt insikter om delsegment (t.ex. fiskare eller paddling/cykling/

vandringsintresserade).

Generellt vill manga resenéarer uppleva natur, men for var malgrupp utgor
naturintresset sjdlva kdrnan i resandet. Nedan beskrivs vara potentiella
besdkare med denna gemensamma drivkraft utifran ett internationellt samt

nationellt perspektiv.



Kommunikationsmalgrupp

Den internationella reseniren

Globalt &r intresset for Sverige stort och de primé&ra drivkrafterna for
Sverigeintresserade resenérer &r att koppla av, kdnna sig fria samt att ha roligt
tillsammans. Utdver detta varnar malgruppen om miljon och de véarderar sin
familj samt en halsosam livsstil valdigt hogt.

De internationella resenarerna vi riktar oss till kommer primért fran Danmark,
Tyskland och Nederléanderna. Denna grupp reser i stérre utstréckning &n andra
till Sverige for att uppleva naturen och njuta av lugn och stillhet. De vill i hégre
grad &n andra vara aktiva under sin vistelse genom att exempelvis cykla,
paddla kajak, trdna naturnéra, fiska och klattra. Utomhus- och naturupplevelser
ar centralt, men gruppen &r dven intresserad av kulinariska upplevelser, lokal
mat och dryck, fagelskddning, besoka landsbygden samt lara sig om den
svenska kulturen och livsstilen.

Na&r vi kommunicerar till var internationella malgrupp gynnas vi av att lyfta
nytinkande och spdnnande upplevelser. Viljan att upptiacka det genuina
Sverige &r stor, och manga lockas av lokala och &kta upplevelser som tar dem
narmre lokalbefolkningen och lokal kultur.
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Kommunikationsmalgrupp

Svenskar som vill resa i Sverige

4,6 miljoner svenskar vill resa i Sverige och de séker generellt en avkopplande
semester med familj och vénner, de vill njuta av god mat och dryck och uppleva
nya platser. Likt den internationella malgruppen vérderar dven den svenska
malgruppen familjen hégt och majoriteten finner det viktigt att ha en sund livsstil.

Aven inom Sverige riktar vi oss primart till aktiva naturélskare som i storre
utstrdckning &n andra vill spendera tid i naturen, ta del av utomhusaktiviteter och
uppleva friluftsliv. De vill i hégre grad njuta av lugn och stillhet, frisk luft och vara
nara naturen for att ka sitt valbefinnande. Intresset for att besoka sédra Sverige
ar som storst bland de som bor i omradet samt bland bosatta i Véastra Sverige
och Ostra Mellansverige.

Storst intresse for utomhusupplevelser/naturaktiviteter finns i aldersgrupperna
éver 33 &r samt familjer med barn mellan 6—18 ar. Aldersgruppen visar &ven ett
stort intresse for kulinariska upplevelser och manga personer 6ver 45 ar vill dka
pa rundresa i Sverige.

For kulinariska upplevelser &r besok till gardsbutiker/producenter av lokala
rdvaror mest eftertraktat. Sett till utomhusaktiviteter toppas listan av vandring, foljt
av sol och bad samt besék pa nationalparker eller naturreservat. Kajak och kanot,
fiske, safari och viltskadning samt fritidscykling aterfinns ocksa bland de tio mest
populéra aktiviteterna.

P& sin resa &r svensken ute efter unika lokala upplevelser och det &r viktigt att vi i

kommunikationen visar pa de manga olika sakerna som vara besdkare kan géra.

11
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Huvudbudskap & delbudskap

Huvudbudskap:

Hos oss skapas vattennédra upplevelser som
man bar med sig lange.

13



Huvudbudskap & delbudskap

Hos oss skapas vattennira upplevelser som man bar med sig léange.

Manniskan behdver naturen fér att ma bra. Vi vill ocksd uppleva nya saker och f3

sma kickar i livet vilket gor Destination Rénne & och Ringsjon till en optimal plats
att landa pa. Har berikar du livet genom de starka intrycken av att paddla, cykla,
vandra och fiska i odndligt vacker vildmarksnatur, bland bade slott och vulkan.
Destination Rénne & och Ringsjon &r en kontrastrik plats, en samlingsplats, en
upptéckarplats och ett sceneri for alla historier som utspelas har.

Det &r en plats att dka till for att hitta sig sjélv, hitta energi, skapa minnen och
historier for generationer. Till exempel den om nér faster Yasmine vélte kanoten sa
att all packning flot ut och hennes man skrattade s& mycket att han vélte han ocksa.
Eller den om hur den véldigt energifyllda 10-aringen Klatter-Petter lyckades klattra
fram ldngs an i samma takt som familjen paddlade. Och den om vérldens bésta
Tinderbild d&r Gustav Johansson fick napp, bade i sjon och i form av ett livslangt
partnerskap.

Hos oss pd Destination Rénne & och Ringsjén skapas vattenndra upplevelser som
man bdr med sig lénge.

14




Delbudskap:

Hur kan vi prata till olika malgrupper och i olika sammanhang?

Internationell malgrupp "Sweden'’s closest wilderness.”
Nationell malgrupp "Vattennira upplevelser i Skdnes Amazonas.”
Cyklingsintresserade "Cykling som en naturupplevelse.”
Sportfiskare "En storre fiskeupplevelse.”
Amatorfiskare "Fiske for alla.”
Mat & Hantverk "Innovativ skansk mattradition.”

Huvudbudskap & delbudskap

15
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Tonalitet

Var tonalitet ska kommunicera var personlighet pa ett tydligt satt.

Destination Rénne & och Ringsjon &r en inbjudande och levande plats dar det
hdnder mycket och dar du har majlighet att uppleva mycket. Vi &r en
energigivande, kontrastrik och balanserande plats som &éverraskar dig med
fantastiska naturupplevelser som du bar med dig lange. Vi vet att vi har ndgot
riktigt bra att erbjuda, vi &r Skandinaviens mest attraktiva plats fér vattennara
naturupplevelser som berikar livet. Vi &r stolta éver var destination och har ett bra
sjalvfortroende. Men det betyder inte att vi tar oss sjélva pa alldeles for stort allvar.
Vi vill ju vara en héarlig och bjussig plats som mé&nniskor gérna vill beséka. Déarfor
kan vi kosta pa oss att bjuda pa oss sjélva och bjuda pa historier och upplevelser
fran platsen — néra, levande och framatblickande. Vi har glimten i 6gat, anvander

harliga ord och humor fér att locka méanniskor hit.
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Logotyp

onne a

Ingsjon

Logotypen i primarfargen A-bld.

onne a

Ingsjon

Logotypen i svart.

onne a

onne a

Ingsjon Ingsjon

Logotypen i Sandbeige. Logotypen i vitt.
Ordbilden i vér logotyp &r inspirerad av de geografiska former som var | den méan det gar anvédnder vi i forsta hand logotypen i sin primérfarg. |
destination bildar pa en karta. Logotypen tar fasta pa det som &r mest andra hand anvénder vi den i Sandbeige mot en bakgrund med
unikt fér denna destination; vattnet och att Rénne & & Ringsjon faktiskt primarfargen A-blg alt. mot en mérkare fotobakgrund. Vid de tillfsllen vi

hanger ihop. inte kan anvdnda farg anvéander vi den svarta eller den vita logotypen. 19



Logotyp

onne a
ingsjon

—16 mm—
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Logotypens absolut minsta storlek &r 16 mm bredd.

Logotypens minsta friyta kan métas utifrdn 6:et i logotypen.
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Symbol



Symbolen R&R kan anvédndas i de fall dar hela namnet Rénne é &
Ringsjén &nda finns utskrivet, som till exempel i en profilbild i sociala
medier dar logotypen annars blir mycket liten.

&—  username v :

334 211K 134

Posts Followers Following

Destination Rénne a & Ringsjon
Lorem ipsum. Lorem ipsum.
blog.loremipsum.com

Symbol

22
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Farger

Primérfirg

A-blé

CMYK: 96, 80, 13, 2
RGB: 31, 67/, 133
HEX: #1f4385

Sekundéra farger Neutrala farger

Vattenbld 900 Vattenbld 800 Vattenbld 600 Vattenbld 400 Vattenbld 200 Grdsten Granitsvart

CMYK: 84, 40, 5, 0 CMYK: 0, 150, 199 CMYK: 102, 166, 206 CMYK: 34,9, 5,0 CMYK: 153, 197, 223 CMYK: 4, 3, 3, 0 CMYK: 70, 64, 63, 63
RGB: 0O, 119, 182 RGB: 77,19, 8, O RGB: 54, 18, 7, 0 RGB: 1563, 147, 223 RGB: 34, 9, 5,0 RGB: 239, 238, 237 RGB: 40, 40, 40
HEX: #0077b6é HEX: #0096c7 HEX: #66ab6ce HEX: #99c5df HEX: #99c5df HEX: #efeeed HEX: #282828
Accentfirger

Kullgrént Skogsgrént Sandbeige Laxrosa

CMYK: 65, 27,73, 9 CMYK: 76, 39, 76, 28 CMYK: 3, 2, 11,0 CMYK: 0O, 35, 20, 0

RGB: 88, 129, 87 RGB: 52, 90, 64 RGB: 244, 241, 222 RGB: 247, 172, 169

HEX: #588157 HEX: #345a40 HEX: #f4f1de HEX: #f7aca?

Var primarfarg A-bl& anvander vi for att forstarka destinationens Véra accentfarger anvdnds nar vi vill betona ndgot som till exempel en Véra neutrala farger anvénds till exempel dar det behévs en neutralare
unika koppling till vatten. Sekundérfargerna &r en bla fargpalett med Call To Action-knapp pa hemsidan eller en faktaruta i en broschyr. bakgrund eller for brodtext pa skarm.

ljusare toner att anvandas dar vi behdver variation och inte vill
konkurrera med primérfargen. 24
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Typografi

Jost SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
0123456789'1"€%&()=,.

Jost Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaas
0123456789'1"€%&()=,.

Jost

Jost Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzasd
01234567891 €%&()=,.

Jost &r ett mjukt och vdlkomnande typsnitt. De langa versalerna paminner om logotypens léngre
partier och gor att typsnittet kdnns lekfullt och kul. Typsnittet tillhandahélls av Google Fonts och &r
gratis att anvanda.

Vi anvénder Jost i 3 vikter: SemiBold, Medium och Regular. Stora rubriker gor sig bést i 26
Semibold och mellanrubriker i Medium.



Dekorelement



Uppséttning 1

Uppséttning 2

Naturliga linjer

Vi anvédnder oss av linjer med enkla former av natur; spetsiga
grantoppar tillsammans med mjuka vagor av vatten. Dessa kan
anvandas i Kullgrént och A-blatt men dven i var Sandbeige mot
mérkare bakgrunder/foton.

Linjerna anvénds tillsammans eller var och en fér sig. Anvinda trad-
och véaglinjer tillsammans ska dessa vara lika stora och fran samma
uppséttning. Vi blandar till exempel inte gréna grantoppar med vagor
i sandbeige.

Dekorelement
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PowerPoint Designexempel

Upplev Rénne a
AL R Pl ey Sk b ¢ & Ringsjon
Valkommen fill BN el  patting

Fiske

Skanes Amazonas T L i

Vulkan
Slott
Kulinariska upplevelser

Bénneé
ingsjon

Lorem ipsum

Vilkommen till Skanes Amazonas

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Fénneé
ingsjon
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Annons

Designexempel
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Visitkort

Designexempel
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Hos oss skapas vattennéra upplevelser som
man bar med sig lange.

Bénneé
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